
台湾市場概要および
台南市台中市の説明資料



台湾概況

台湾概況

人 口 約2,300万人

言 語
中国語（繁体字）
台湾語（口語のみ）

面 積 約36,000平方km

宗 教 仏教、道教、キリスト教

世帯当たり
平均可処分所得

約500万円（台湾全土平均、2020年）

通 貨 NT$（1NT$≒4.61円）

在留邦人 約20,500人

日系企業数
約1,300社（外務省発表）
約3,100社（TDB発表）

主要な商圏

北部（約1,000万人）
台北市、新北市
桃園市、新竹縣市

中部（約550万人）
台中市、彰化縣市
雲林市

南部（約500万人）
高雄市、台南市

台湾新幹線停車駅に沿った主要商圏と都市人口
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台湾市場概要

日系企業の進出意欲が根強く、飲食店も多種多様な形態で展開
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地方商品の展開例（食品）

特定地域産が目立つものの、ほぼ満遍なく見ることができる
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地方商品の展開例（非食品）

地方産品の導入も多く、テスト販売から定番化まで機会あり

日本の工芸品、雑貨品、クラフト製
品は高い評価を受けており、採用
品目は多岐に渡る。

東北からは岩手、山形の製品を中
心に、店舗やネット上で取り扱われ
ている。

価格は1,000円台～10万円以上
と廉価なものから嗜好品まで需要
の幅も広い。
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地方商品の展開例（非食品）②

手作りのものを受け入れることのできる土壌

台湾の気質として手工業製品・作品を好
む傾向があり、週末にはマルシェやイベ
ントで制作者がクラフト品を出品してい
る光景を見ることができる。

日本のブランドや作家毎の作品展や
ブース、展示スペースも台湾のセレクト
ショップや専門店、各イベントなどで目
にすることができ、日本の作家にフォー
カスしたイベントなども定期開催されて
いる。

台湾の著名販売店の日本商品ポップアップサイト 6



台南市概要

台湾ではもっとも歴史深い都市であり、日本統治時代の色も残る

台南市は清朝時代には首都として機能した街で、日本統
治時代においても南部の要衝として様々な施設が建設さ
れた都市である。

現在は人口約190万人と、台湾では三大都市（台北市、台
中市、高雄市）に次ぐ規模の直轄市であり、主要産業の商
工業、観光業いずれも盛んな都市として台湾人にも人気
の観光地となっている。

日本と現在に至るまで親交が深く、日本の友好都市が台
湾国内の自治体では最も多いのも特徴の一つ。
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台南市概要（商業）

商業施設は百貨店を中心に日系のアウトレットも進出

市内中心部を中心に、遠東百貨店（販売会開催店舗の
他に１店舗）、新光三越（２店舗）、南紡モール（現
地系モール）、三井アウトレットが立地、いずれの商
業施設にも日系のテナント入居者が多数展開している。

台南の消費者は食や工芸品への感度が高く、価格（費
用）対効果への要望がとりわけ強い一方、日本ならで
はの商品や他社（者）との差別化が明確な商品、ギフ
ト用の商品については、高額商品であってもリピート
買いが度々見られるなど「日本リスペクト」が存在す
る親日色の強いエリアでもある。

そのため、ひとたび商品や事業者が認知されると、二
度買い三度買いに繋がりやすいのも台湾南部の特徴。 8



台中市概要

台湾の第二都市として近年躍進、工業都市から近代商業都市へ

台中市は人口ベースで台湾第二の都市（285万人）。
2010年代からは日系企業の大型工場や中堅企業の進出
が相次ぎ、日本人も約2,600人居住している。

台中市を中心とした中部の商圏を構築しており、2010
年代の半ばからは小売店が競って新店舗を出店、台湾
における大規模店舗出店のベンチマーク都市としても
脚光を浴びている。2020年にはMRTも新たに開通、市内
の移動は更に便利なものとなった。

現在でも大型商業施設の建築計画（新幹線駅直結型、
ボールパーク型大型モール施設、百貨店新店舗）が進
行中であり、本市の勢いを裏付けるものとなっている。
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台中市概要（商業）

購買力のある顧客群と、「台湾初出店」の目立つ日系企業

台中市の1戸あたり平均可処分所得は約500万円（2022
年）と、日本と大きな相違がなく、輸入商品を購買す
るのに十分な購買力を備えている。

また企業経営者や半導体関連事業者など、際立った購
買力を持つ層が居住しているのも台中市の特徴であり、
台湾国内においても価格に対する許容度が高い。

2010年に入ってからは台湾の初進出や初出店を台中に
据える日系企業も少なくなく、日本商品の専門店（食
品、工芸品）などを見ることもできる。
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現地販売の一例

消費者に実演や試食販売が好まれる傾向があり、対面販売が効果的
現地にバイヤーや輸入業者も訪れるため、必要に応じて商談の準備も

海外消費者の情報を集める意
味でも実演販売は有効

例：日本の味を再現すべき？
：具材はどうする？

試供やテスト販売から定番品、
出店依頼に繋げるケースも

台中の販売会では、○で囲った
実演・試食提供事業者の商品と
それ以外の商品とで、売行きや
来客数に有意な差が見られた
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現地販売の一例（コロナ後の状況）

渡航制限が解除されてからは各所で頻繁に日本物産展が開催
日本からも事業者が参加し、現地販売をおこなっている
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現地販売の一例（コロナ後の状況）

コロナ前と比べ、全体的に単価が上昇
➟円安と物価高が主な原因

ラーメン：1,060円（トッピングなし）
団子：370円/串（醤油、三色）
ニューヨークパーフェクトチーズ：4,010円/12個
（日本の売価は1,944円）
銘菓ひよこ：2,440円/7個（日本の売価は1,161円）

酒類は日本の2～4倍
ウイスキーは2倍前後の価格で販売

雑貨品は数百円～
工芸品やクラフト品は2,000円～のものが多い

非食品では嗜好品や装飾品よりも、実用品や服飾品、
食に関わる商品、コンテンツコラボ商品が好まれる
傾向にある
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・ 自社商品の説明資料（＋歴史や製造行程の分かる資料）
・ これまでの国内販売実績や販売されていた場所
・ 画像、映像資料（DM掲載のほか、告知などにも使用します）
・ サンプル（試食・試飲）用のパッケージ、ロット
・ 海外で売るというイメージ
・ どういった場所で売りたい、売ってみたいのかの希望
・ 航空券、パスポート ◀重要‼

事前にご準備いただくとよいモノ、コト

海外チャレンジの第一歩の前に準備しておくと良いものを紹介します
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台湾で皆様にお会いできるのを楽しみにしています。

ご清聴いただきありがとうございました。
謝謝您的聆聽!!

最後に
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